VON HERZEN: KREUZLINGEN - KONSTANZ

Die Herzen mit Schokolade werden in ausgewahlten Café-Restau-
rants in Konstanz und Kreuzlingen offeriert und gelangen hand to
hand an die Gaste und somit direkt an potientielle Kunden.

ZUR SITUATION

Im Kommunikations-overkill registrieren wir nur noch einen Bruch-
teil der Informationen, die taglich auf uns einprasseln. Und je mehr
sich die Informationstrager angleichen, desto mehr verstéarkt sich
diese Tendenz. Das ist die Chance der alternativen Werbeumfelder
und Werbetrager, gefragt ist was auf — und aus dem Rahmen fallt.

1) Die Werbeplattform hat einen ideellen Hintergrund: die Agglo-
meration Konstanz/Kreuzlingen. Der Werbende zeigt sich in einer
Gemeinschaft, die in die Zukunft denkt (Die Zukunft sind wir nur
gemeinsam). Durch das Anzeigenherz unterstiitzt er diese Stadte-
entwicklung und prasentiert sich als Player in EINER Region.

2) Das Konzept VON HERZEN: KREUZLINGEN - KONSTANZ bie-
tet eine exklusive, grenziibergreifende Streuung in ausgewahlten
Café-Restaurants in Seenahe, in denen die Herzen zum Kaffee ser-
viert werden. In entspannter Atmosphare, hat der Betrachter einen
Moment Zeit und Muse zu lesen - zu schauen. Auch Touristen sind
dort, die eine breite Zielgruppe von potentiellen Kunden reprasen-
tieren.

3) Das Anzeigenherz ist eine hand to hand Werbung, wird dem
Empfanger direkt ausgehandigt — zusammen mit einem Getrank,
regelrecht »zele-briert«. Das erregt mehr Aufmerksamkeit und ist
exklusiver als beispielsweise Anzeigen in Zeitungen.

4) Die Werbeplattform ist klein und fein. Durch die Form und das
Schokoladenherz nicht nur ein Hingucker, sondern auch ein »Hin-
fasser« Das HERZ ist DAS Zeichen der Zeichen - wer kann ihm
widerstehen?

5) Das Herz hat die cirka-Grof3e einer Visitenkarte - passt in jede
Tasche und in jeden Geldbeutel. Zusatzlich sind die Einzelherzen
perforiert, kdnnen also einzeln herausgetrennt werden.

6) Es bietet sich fir den Werbenden somit an, auf der Herz-Anzei-
ge ein besonderes Angebot zu machen (z.B. kleine Uberraschung)
oder einen Preisnachlass auf den Einkauf zu gewahren, damit das
Herz wertvoll - und zum POS mitgenommen wird. (Ricklaufkont-
rolle)

7) Die HERZ-Anzeige ist wesentlich nachhaltiger als ein Tageszei-
tungsinserat, da sie einen Erscheinungszeitraum von mehreren
Wochen abdeckt.

8) Die Frage der Gastroprofis: »Nervt Werbung die Gaste«? Hier
gilt grundsatzlich: schlechte, billige, phantasielose Werbung nervt

- professionelle, kreative, (slisse) nicht.

9) Nicht werben heil3t: keine neuen Kunden gewinnen!
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